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Ergebnisse der Expertenbefragung Gudrun Auinger
—— 9:30 \égrsfaighecjrtregds im L/ers;rhldhand\jzl In3|gdhk:cs %P[ogqosen: Dr. Dominique Ziegelmayer
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Expertenbefragung 2024 — die Methodik u INSIGHT

[ ] HEALTH

B Stichprobe
n=33 personliche Experten-Gesprache mit Kunden und potenziellen Kunden von Insight
Health Osterreich

n=7 Geschaftsfuhrung
21%
n=12 Business Units

42% n=14 Marketing & Sales

B Befragungszeitraum
Juli bis September 2024

B Gesprachsleitfaden und Analyse
Insight Health Osterreich

11



Insight Health etabliert sich als

wichtiger Player in Osterreich

IH ist ganzheitlicher
Anbieter von
Marktdaten

Vollund

ganz
64%

Krankenhausdaten

Frage 3: Hat sich Insight Health aus Ihrer Sicht als ganzheitlicher Anbieter von Marktdaten am 6sterr. Markt etabliert?
Frage 1: Seit 10 Jahren ist Insight Health nun in Osterreich am Markt vertreten. Wie nehmen Sie uns wahr? Wofiir steht
Ilhrer Meinung nach Insight Health? Was zeichnet das Unternehmen aus? (Spontane Nennungen)

A N N NN

<

u INSIGHT
m m B HEALTH

Challenger des Marktfuhrers,
einzige Alternative

Individuelle Losungen, auf das
Unternehmen zugeschnitten

Innovative und kreative Losungen
Hohe Qualitat
Hohe Flexibilitat

Klare Kommunikation der
Zahlenlandschaft

Top Kundenservice

Basis: n=33, Befragungszeitraum: Juli-September 2024; personliche Experten-Interviews
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97% der befragten Experten sind mit : INSIGHT
Insight Health auBerst / sehr zufrieden

Zufriedenheit mit
Insight Health 2024

0

M Uberhaupt nicht zufrieden
Weniger zufrieden

B Zufrieden

M Sehr zufrieden

M AuBerst zufrieden

Antwortskala:
uberhaupt nicht zufrieden, weniger zufrieden, zufrieden,
sehr zufrieden, auBerst zufrieden

Frage 7: Alles in allem: Wie zufrieden sind Sie mit den Dienstleistungen von Insight Health? Basis: n=33, Befragungszeitraum: Juli-September 2024; personliche Experten-Interviews
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94% der befragten Experten empfehlen

Insight Health weiter

Weiterempfehlung
2019

24%
Eher
wahrscheinlich
+ 18 %-punkte

im Vergleich zu 2019

Antwortskala 2019:
sicher nicht, eher unwahrscheinlich,
eher wahrscheinlich, sicher

Frage 8: Wie wahrscheinlich ist es, dass Sie Insight Health einem Kollegen oder Geschéftspartner weiterempfehlen wiirden?

u INSIGHT
a HEALTH

Weiterempfehlung
2024
6% ms
mo

85% M 10 = sehr wahrscheinlich

Antwortskala 2024:
0 = sehr unwahrscheinlich bis
10 = sehrwahrscheinlich

Basis: n=33, Befragungszeitraum: Juli-September 2024; personliche Experten-Interviews
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i - u INSIGHT
Was Experten an Insight Health schatzen pin SN

~N
Personliche Betreuung, Kundenservice
J
4 N N\ )
DAS TEAM: DIE PRODUKTE: DAS HANDELN:
Nett, sympathisch, ehrlich Rasche Datenlieferung Rasches Reagieren
Kompetent und hohe Expertise Hohe Datenqualitat Hohe Lésungsorientierung
Gegenseitige Wertschatzung Innovative Losungen Unkomplizierte Herangehensweise
Haben immer ein offenes Ohr Galaxy (Layout, Schulungen) Proaktiv
Prasenz auf Veranstaltungen Gutes Preis-Leistungs-Verhaltnis Hohe Flexibilitat

N AN AN /

7

~

Frihsticksmeeting ist top

\ J

Frage 2: Was schatzen Sie besonders an Insight Health? (Spontane Nennungen) Basis: n=33, Befragungszeitraum: Juli-September 2024; personliche Experten-Interviews
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Welche Gefuhle und Emotionen verbinden u INSIGHT
a HEALTH

Experten mit Insight Health

o

.
Zufriedenheit

Freundschaft
Offenheit

Ehrlichkeit

Sympathie Wertschatzung )

)
( r Vertrauen o

N -
O — -

Freu

Frage 5: Wenn Sie an Insight Health denken — welche Emotion verbinden Sie mit uns? (Spontane Nennungen) Basis: n=33, Befragungszeitraum: Juli-September 2024; personliche Experten-Interviews
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Wie Experten Insight Health wahrnehmen

Eigenschaft auf der linken Seite trifft zu Eigenschaft auf der rechten Seite trifft zu

M Voll und ganz Teilweise M Indifferent Teilweise

100%
100%
100%

M Voll und ganz
Sympathisch
Ehrlich

Vertrauenswurdig

Verlasslich 97% 3%
Schnell 18%
Struktur 18%

Stark 31% 3%

Innovativ 39%

Vielseitig 52% 3%
Jung 44%
Mutig 37%

Modern 33%

Farbenfroh 29%

Laut ERRTT6%

Frage 6: Wie ist Insight Health Ihrer Meinung nach eher positioniert bzw. was trifft eher auf uns zu?

u INSIGHT
a HEALTH

Unsympathisch
Unehrlich
Unglaubwdurdig
Unzuverlassig
Langsam
Chaos
Schwach
Traditionell
Einseitig

Alt

Vorsichtig
Klassisch
Farblos

Ruhig

Basis: n=33, Befragungszeitraum: Juli-September 2024; personliche Experten-Interviews
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3 N 1 u INSIGHT
Kundenwunsche fur die Zukunft pin SN

/ \ /Kundenwﬁnsche 2024: \

Kundenwdinsche 2019: = Klinik- / Spitalsdaten

Klinik- / Spitalsdaten v Verschreiberdaten/ Indikationssplit
v’ Indikations-/ Facharztsplit = Kundenindividuelles Consulting
v Haufigere, regelméaBige Marktinformationen > Gesamtmarktbetrachtung (inkl. Online)
v Portfolio ergéanzen / erweitern = Frihsticksmeeting Special:

Einzelne Markte im Fok tal i
v Datenmanagement verfeinern / vereinfachen inzelne Markte im Fokus (quartalsweise)
> Proaktiv Neuerungen / Produktportfolio kommunizieren

\ / K‘/Facelifting Markenauftritt & Galaxy /

Frage 9: Was wiinschen Sie sich von Insight Health? (Spontane Nennungen) Basis: n=33, Befragungszeitraum: Juli-September 2024; personliche Experten-Interviews
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i u INSIGHT
Was uns Experten mit auf den Weg geben . A

Die Atmosphare / die Stimmung Weiter so!
im Team soll bleiben! Bleibt wie ihr seid!

Bleibt innovativ und entwickelt
neue Produkte!

Bleibt am Puls der Zeit!

Das Fruhstucksmeeting
soll bleiben!
Werdet lauter und
Bleibt ein Gesprachspartner auf werdet bunter!
Augenhohe, der ihr jetzt schon seid!

Habt immer ein offenes Ohr flr die
Anforderungen und Wunsche der

Danke fir die tolle Kunden und der Branche!

Zusammenarbeit!

Frage 10: Gibt es abschlieBend noch etwas, das Sie Insight Health mit auf den Weg geben méchten? (Spontane Nennungen) Basis: n=33, Befragungszeitraum: Juli-September 2024; personliche Experten-Interviews
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10 Jahre Insight Health in Osterreich : INSIGHT

Verbrauchertrends im Versandhandel Insights &
Prognosen

Einblick in den D._eutschen Pharma-Versandhandel —
ein Ausblick fur Osterreich

Dr. Dominique Ziegelmayer, DatamedlQ GmbH
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10 Jahre Insight Health in Osterreich

Die vielfaltigen Herausforderungen des
GroBhandels

Von Lieferengpassen bis zu okologischem Wandel

Mag. Thomas Brosch, Kwizda Pharmahandel GmbH

u INSIGHT
a HEALTH
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10 Jahre Insight Health in Osterreich : INSIGHT
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10 Jahre Insight Health in Osterreich : INSIGHT

Neues von Insight Health Osterreich
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Fachgruppendatenbank regional : INSIGHT

=|||z|a|ll = |- S ATPANELFAG 1202408 B FIM FG-Verlauf- 0405 o Abfrage Ergebinis =
o e .o -
Gesamt
M 2023.01 M 2023.02 M 2023.03 M 2023.04 M 2023.05 M 2023.06 M 2023.07 M 2023.08 M 2023.08 M 2023.10 M 2023.11 M2a023.12 M 2024.01 M 2024.02 M 2024.03 M 2024.04 M 2024.05 M 2024.06 M 2024.07 . M 202408
‘ RX OTC | || E-Rezepte | Y || FG Bezeichnung | | ABSATZFAG | ASSATZLFAG | ABSATZFAG | ABSATZFAG | ASSATZFAG | ABSATZFAG | ABSATZFAG | ABSATZFAG | ABSATZFAG | ABSATZFAG | ABSATZFAG | ABSATZFAG | ASSATZFAG | ABSATZFAG | ASSATZFAG | ABSATZFAG | ABSATZFAG | ABSATZFAG | ABSATZFAG | ABSATZFAG
Marktanteil % | Marktanteil % | Marktanteil % | Marktanteil % | Marktanteil % | Marktanteil % | Marktanteil % | Marktanteil % | Marktanteil % | Marktanteil % | Marktanteil % | Marktanteil % | Marktanteil % | Marktanteil % | Marktanteil % | Marktanteil % | Marktanteil % | Marktanteil % | Marktanteil % | Marktanteil 3%
Gesamt 1000 % 100,0 % 100,0 % 1000 % 1000 % 1000 % 100.0 % 100,0 % 1000 % 100,0 % 100,0 % 1000 % 1000 % 1000 % 100,0 % 1000 % 100,0 % 100,0 % 100,0 % 1000 %
~ RX Gesamt 1000 % 100,0 % 100,0 % 1000 % 1000 % 1000 % 100.0 % 100,0 % 1000 % 100,0 % 100,0 % 1000 % 1000 % 1000 % 100,0 % 1000 % 100,0 % 100,0 % 100,0 % 1000 %
RX + E-Rezept 429% 527 % 536% 55.2% 556% 56,0 % 586 % 5889% 59,1% 595% 598 % 607 % 57.3% 57.4% 574% 587 9% 50,6% 60,0 % 602 % 61,0%
» not available ST1% | 473%  454% | 448% | 444% | 440%  414% | 412% |  409%  405%  402% |  393% |  427% | 426%  426% |  413% | 394% | 400% | 398% 390%
0,65 1
0,60
0554
0,50 4
045 4
040 T T T T T T T T
Gesamt | M Gesamt | M Gesamt | M Gesamt | M Gesamt | M Gesamt | M Gesamt | M Gesamt | M Gesamt | M Gesamt | M Gesamt | M Gesamt | M Gesamt | M Gesamt | M Gesamt | M Gesamt | M Gesamt | M Gesamt | M Gesamt | M Gesamt | M
2023.01 2023.02 2023.03 2023.04 2023.05 2023.06 2023.07 2023.08 2023.09 2023.10 2023.11 2023.12 2024, 202: 2024.03 2024.04 2024.05 2024, 2024.07 2024.08
ABSATZ FAG ABSATZ FAG ABSATZ FAG ABSATZ FAG ABSAT G ABSATZ FAG ABSA] G ABSATZ FAG ABSATZ FAG ABSAT G ABSATZ FAG ABSATZ FAG ABSATZ FAG ABSATZ FAG ABSATZ FAG ABSATZ FAG ABSATZ FAG ABSATZ FAG ABSATZ FAG ABSATZ FAG
Marktanteil % Marktanteil % Marktanteil % Marktanteil % Marktanteil % Marktanteil % Marktanteil % Marktanteil % Marktanteil % Marktanteil % Marktanteil % Marktanteil % Marktanteil % Marktanteil % Marktanteil % Marktanteil % Marktanteil % Marktanteil % Marktanteil % Marktanteil 3%
u
RX - E-Rezept
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Fachgruppendatenbank regional : Sl INSIGHT

= E-Rezept-Anteil (Gelb- und Grin-Box-Produkte)
= Wien:49,1%
= Burgenland: 93,1%

= Anteil der Allgemeinmediziner-Verordnungen zwischen 78% und 84%

= Beispiel LO4A Anti-TNF Produkte
= GP-Anteil zwischen 51,5% (Niederdsterreich) und 87,7% (Steiermark)

= Anteil der Ambulanzen/Ambulatorien zwischen 0,0% und 9,7%




39 Regionen

I Flach- und Tennengau
[ Graz

[ Hausruckviertel

I Innsbruck

[ Innsbruck Land

I innviertel

[ Klagenfurt und Umgebung
I Karnten Ost

[] Kérnten West

[ Linz

[ Mostviertel

I Mohlviertel

[ Nordburgenland

[ NO Ost

[ Oberland

[) Obersteiermark

[ Oststeiermark

I Osttirol

[ Pongau, Lungau, Pinzgau
[ Salzburg

ANy
A ’ln}nsb; Hal

obe‘r‘*nn}d 1

[ St. Polten und Umgebung
[ Sudburgenland

[ Thermenregion

B Traunviertel

[ Unterland

[29 Villach und Umgebung

[59 Vorarlberg Nord

[ Vorarlberg Sid

[] Waldviertel

B Weinviertel

B Weststeiermark

B Wien 167,89

[ Wien 10,11,12

[ Wien 13,14,15,23

I Wien 16,17,18,19

[ Wien 2.20

[ Wien 21,22

[ Wien 3455

B Wr. Neustadt und Umgebung

[«

ruck Land
{

Schwaz

)

Waldviertel

J Kapfenberg
Obersteiermark 129540 5

Knittelfeld

L

Pongau, lun?au, Pinzgau
{ £ Judenburg

]

=R

Karnten Wbl
!
P f?ldku(

INSIGHT
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Apotheken-Eigenmarken N INSIGHT
an HEALTH

5-HTP i 3
KOMPLEX COZ';%V“ F IMAGNESIUME

Fororr
Mg

P WEa® W Ny o -
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i u INSIGHT
Couponing Tracker pin SN

Die Apotheke. A
Partnerin fir mein gesinderes Leben.

]

&

o

2

z

Minus 5
ww
10% 5
auf lhren 25
. * - r
Einkauf N

*E
4 Die Apotheke. A
it Partnerin fiir mein gesiinderes Leben.
octenisept® v
10 % Rabatt bei Kauf von Gel 20ml, 1
protect & repair cream 50 ml und/ < Minus u
. o s
oder Vaginal Applikator 1 Stk. ] € 8’_ m B
d
Uber Wirkung und mégliche unerwiinschte Wirkungen C auf ”’1 ren - .g
informieren Gebrauchsinformation, Arzt oder Apotheker. S E in kau f - - é
@ In Kooperation mit
APOVERLAG
* Bis 30.9.2024 in Ihrer Apotheke ein-

I6sbar. Gutschein giltig nur bei Kauf
des abgebildeten Produktes innerhalb
des angegebenen Zeitraums, nicht
kombinierbar mit anderen Aktionen,
Coupons oder Treuepéssen. Pro Kauf
des abgebildeten Produktes kann nur
ein Gutschein eingeldst werden. Giiltig

Eucerin® Sonne solange der Vorrat reicht. Keine Bar-
% ablose. Alle Angaben zu Preisen, Pro-
2 Eucerin® Sonne-Produkte kaufen dukttexten, Produktbildern sind ohne
" Gewibhr, Irrtimer Druck- und

und 8-Euro-Sofortrabatt sichern. e o
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=Yel i u INSIGHT
Tagliche frische Daten . =it

* Sell-Out Daten

* Bis 14 Uhr des Folgetages
* Auf nationaler Ebene

* 90 Tage Backdata

* Beinhalten Absatz und Umsatz auf AVP und FAP-Basis
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Taglich frische Daten! - INSIGHT

1,0M
800K —
~ H 600K —
Taglicher
Umsatz 400K
200K —
00— T T T T T T - T T T T T T B T T T T T T =1 T T
Gesamt Gesamt Gesamt Gesamt Gesamt Gesamt Gesamt Gesamt Gesamt Gesamt Gesamt Gesamt
|D | D | D | D |D |D | D | D | D |D |D |D
2024-09-01 2024-09-03 2024-09-05 2024-09-07 2024-09-09 2024-09-11 2024-09-13 2024-09-15 2024-09-17 2024-09-19 2024-09-21 2024-09-23
VTYPE_Daily VTYPE_Daily VTYPE_Daily VTYPE_Daily VTYPE_Daily VTYPE_Daily VTYPE_Daily VTYPE_Daily VTYPE_Daily VTYPE_Daily VTYPE_Daily VTYPE_Daily
Umsatz Umsatz Umsatz Umsatz Umsatz Umsatz Umsatz Umsatz Umsatz Umsatz Umsatz Umsatz
€ (000) € (000) € (000) € (000) € (000) € (000) € (000) € (000) € (000) € (000) € (000) € (000)
0,4
0.2+
Taglicher
0.2+
Marktanteil
0,1+
0 - T T T T T T T T T T 1 —T T I T T T T T T T T T —
Gesamt Gesamt Gesamt Gesamt Gesamt Gesamt Gesamt Gesamt Gesamt Gesamt Gesamt Gesamt
|D |D |D |D |D |D |D |D |D D D D
2024-09-01 2024-09-03 2024-09-05 2024-09-07 2024-09-09 2024-09-11 2024-09-13 2024-09-15 2024-09-17 2024-09-19 2024-09-21 2024-09-23
VTYPE_Daily VTYPE_Daily VTYPE_Daily VTYPE_Daily VTYPE_Daily VTYPE_Daily VTYPE_Daily VTYPE_Daily VTYPE_Daily VTYPE_Daily VTYPE_Daily VTYPE_Daily
Umsatz Umsatz Umsatz Umsatz Umsatz Umsatz Umsatz Umsatz Umsatz Umsatz Umsatz Umsatz
£ € € € € € £ € € 3 € €
Marktanteil Marktanteil Marktanteil Marktanteil Marktanteil Marktanteil Marktanteil Marktanteil Marktanteil Marktanteil Marktanteil Marktanteil
% % % % % % % % % % % %
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Taglich frische Daten! : INSIGHT

P Jo——

g o Akt

Dashboard Monats eqayy

@ i sacons
Produktl Produkt2 Packungen Umsatz Sa So Mo i Do =k = N P
Tagesdaten Kumuliert
8 9 10 12 13 14 {
15 16 17 19 20 21
1,0 Mio.
22 23 24 26 27 28
29 30
0,8 Mio. Tagesdaten
70 Tsd.
60 Tsd.
0,6 Mio.
50 Tsd.
40 Tsd.
0,4 Mio.
30 Tsd.
0,2 Mio. 20 Tsd.
10 Tsd.
0,0 Mio. 0Tsd.
0 0 10 20
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Power Bl Dashboard

u INSIGHT

-y ——

WEEE =

@ i

HEALTH

O =

. INSIGHT
Dashboard - HEALTH
Wir sind Gehiet Datum Hersteller Hersteller Import
3.191.379€
Alle Alle e Alle Alle Alle ~ Gesamtmarkt
Kanal Substanz ATC4 PZN NFC3
Alle Gabapentin ~ Alle Alle Alle ~
'S
HAPO+APO APO -5,8... Marktentwicklung YoY
0,6 Mic.€ @ 2022
@®2023
0,4 Mio.€ @ 2024
0,2 Mic.£
0,0 Mio.€
Jan Mar  Apr  May Jun Jul Aug Sep Oct MNov  Dec
Monat
. 's N
HAPO Gebiete -5,88... Hersteller 1+Hersteller 2 Entwicklung YoY
@ 2022
0,15 Mio. @023
@®2024
0,10 Mio.
0,05 Mio.
0,00 Mio.
@A0VL @ADM2 - ADM3 @ADMS @ADIMS @ADMS Jan Mar  Apr  May Jur;nonaiul Aug  Sep  Oct  Nov  Dec
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Horizon Scan

o @

- INSIGHT

Patentablaufe [ HEALTH

Generika/Biosimilar Zulassungen Originator Zulassungen

Ubersicht Wirkstoffdetails Details Marktzulassung Wettbewerbssituation Patentdetails Vorjahresumsatz Wirkstoff
Mittel zur Behand| von h krankungen Antineoplastische Mittel
ATC
ATC
MOo5 Y
Lo1 %

International non-proprietary name (INN)

Denosumab

International non-proprietary name {INN)
Axitinib

Bosutinib

Cladribine Cyclodextrin Clathrate
Durvalumab

Irinotecan Sucrosofate

Pazopanib

Pertuzumab

Vandetanib

Urologika

ATC

G04 ~

International non-proprietary name [INN)

Avanafil

u INSIGHT
a HEALTH

Herztherapie

ATC

co1 N

International non-proprietary name {INN)

Regadenoson

ISR RS
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... and more to come ... u INSIGHT

[ ] HEALTH
Trechio
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10 Jahre Insight Health in Osterreich : INSIGHT

Der Marktuberblick zu Rx und OTC

Aktuelle Trends und Prognosen
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i % u INSIGHT
Welche Logos kennen Sie noch? pin SN

Pharmacia

@er s ;i ; &U p_| ohn

&= K »

Wellcome

mannheim
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Fuhrende Hersteller RX

2014 vs 2024

2014

Novartis
Pfizer

MSD
AstraZeneca
AbbVie
Janssen-Cilag
Gilead

Bayer
Ratiopharm

Sanofi

2014 2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021 2022 2023 2024

u INSIGHT
a HEALTH

2024 YTD

Novartis
Pfizer
Janssen-Cilag
Sanofi
AstraZeneca
AbbVie
Boehringer I.
BMS

Eli Lilly

Amgen
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Fuhrende Produkte RX u INSIGHT

a HEALTH
2014 vs. 2024
2014 2024
Sovaldi Vyndagel 2014
Humira Dupixent
Lovenox Eliquis Neu auf den Markt gekommen
Glivec Stelara = |mpruvica (Janssen-Cilag/LO1H-
Xarel Kaftri Leukamie)
aretto aftrio = Tecfidera (Biogen/NO7A-MS)
Enbrel Xarelto = Entyvio (Takeda/AQ7E-Colitis Ulcerosa)
= Jardiance (B.l./A10P-Diabetes)
Spiriva Xtandi .
Zytiga Taltz
Seretide Repatha

Neulasta Lixiana
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Fuhrende Hersteller OTC u INSIGHT

2014 - 2024 o R REALTH
2014 2014 2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021 2022 2023 2024 2024 YTD
BAYER 1 BAYER
GSK-GEBRO 2 - - e ¢ APOMEDICA
KWIZDA © e " " HALEON-
PHARMA GEBRO
PROCTER &
APOMEDICA GAMBLE
RATIOPHARM ALLERGOSAN
SANOVA OPELLA
JOHNSON &
JOHNSON RATIOPHARM
KWIZDA
SANOFI PHARMA
LA ROCHE
MEDA POSAY

VICHY -2 SANOVA
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Fuhrende Brands OTC u INSIGHT

2014 - 2024 aini
2014 2014 2015 2016 = 2017 2018 = 2019 = 2020 = 2021 2022 = 2023 2024 2024 YTD
DR BOEHM 1 DR BOEHM
VICHY 2 OMNI BIOTIC
PURE 3 ROCHE POSAY
ROCHE POSAY 4 BEPANTHEN
NICORETTE = 5 VOLTADOL
BEPANTHEN 6 ——\QX‘— PURE
ASPIRIN 7 \ NASIVIN
OMNIBIOTIC = & EUCERIN
EUCERIN 9 TANTUM VERDE
BRONCHOSTOP 10 \ > ° SINUPRET
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Forecast OTC-Markt 2024 u INSIGHT

[ ] HEALTH

B YTD 08/2024: +1,5% nach Umsatz (AVP)
B FC 2024: + 0,4% nach Umsatz (AVP)

200M

180M

160M

140M

120M

100M

80 M T 1 I I T 1 I T 1 I LI | 1 I LI | I I LI | I 1 T L I T 1 I I T L I LI | I 1 LI I I T I 1 T Ll I I T I o I I I LI | 1 I L | I T I 1 I T I LI | I 1 LI | I I I L} I T 1 I
Gesamt Geslamt Gesamt Geslamt Gesamt Gesamt Gesamt Gesamt Gesamt Gesamt Gesamt Gesamt Gesamt Gesamt Gesamt Gesamt Gesamt

M M M M M M M M M M M M M M M M FC
2018.01 2018.06 2018.11 2019.04 2019.09 2020.02 2020.07 202012 2021.05 2021.10 2022.03 2022.08 2023.01 2023.06 2023.11 2024.04 M
Abverkauf Abverkauf Abwverkauf Abverkauf Abverkauf Abverkauf Abverkauf Abverkauf Abverkauf Abverkauf Abverkauf Abverkauf Abverkauf Abwverkauf Abverkauf Abverkauf 2024.09

Gesamt Gesamt Gesamt Gesamt Gesamt Gesamt Gesamt Gesamt Gesamt Gesamt Gesamt Gesamt Gesamt Gesamt Gesamt Gesamt Abverkauf
(AVP) (AVP) (AVP) (AVE) (AVP) (AVP) (AVP) (AVP) (AVP) (AVP) (AVE) (AVP) (AVP) (AVP) (AVP) (AVE) Gesamt
€ € € € € € € € € € € € £ € € € (AVE)
€
O
Gesamt
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Forecast OTC-Markt 2024 u INSIGHT

[ ] HEALTH

R0O2-Halsschmerzpraparate

B YTD 08/2024: - 7,0% nach Umsatz (AVP)
B FC 2024: - 4,0% nach Umsatz (AVP)

12M 5
10M

&M

y T
BM — /

AM
2M
U T 1 I I T I I I T I LI | Ll I I T 1 I LI | I I I T I LI | I 1 I T I I LI | 1 I 1 T 1 I LI | I I T 1 I T 1 I I T I I LI I I T 1 I LI | 1 I I T I I LI | 1 I T 1 I I T I I I
Ges |Elmt Geslamt Ges.lamt Gesamu Geslamt Geslamt Gesl-' imt Ges.laur.t Gesla.mt Geslamt Gesla mt Geslwmt Ges.la..'.t Gesamt
1
M M M i M M M M M M M M M i
2018.01 20%8 07 2019.01 207907 2020.07 2020.07 202101 2021.07 202201 202207 2023.01 202307 2024.01 202407
Abverkauf Abverk.uf Apverkauf Abwverkaur Abverkauf Abverkauf Abverkauf Apverkauf Abverkaur Abverkauf Abverkauf Abverkuuf Apwverkauf Abverkauf
Gesamt Gesamt Gezamt wesami Gesamt Gezamt Gesamt Gesaint Gesamt Gesamt Gesamt Gesamt Gesamit Gesamt
(Ao (A1) (AVvE) (AV.) (AvP) (AVDT) (AVr) (AVP) (AVF) (AVP) (Ao (AVH) (AVE) (AVr)
€ € € € € € € € € € € € € €
O

R0O2 Halsschmerzpriparate
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Forecast OTC-Markt 2024 u INSIGHT

INERY. . a HEALTH
B YTD 08/2024: - 3,4% nach Umsatz (AVP)
B FC 2024: - 2,1% nach Umsatz (AVP)
14M 5
12M
10M &
/ \
&M
6M
4M T 1 I I T I I I T I LI | Ll I I T 1 I LI | 1 I I T 1 LI | I 1 I T I I LI | 1 I 1 T 1 I LI | I I T 1 I T 1 I I T I I LI I I T 1 I LI | 1 I I T I I LI | 1 I T 1 I I T I I I
3es|amt Geslamt Gesla mt e slamt Gesla mt 3es|a mt Geslamt Gesla mt e slamt Geslamt 3es|a mt Geslamt 3es|a mit Gesamt
M M M M M M M M M M M M M M
2018.01 2018.07 2019.01 2019.07 2020.01 2020.07 2021.01 2021.07 2022.01 2022.07 2023.01 2023.07 2024.01 2024.07
Abverkauf Abverkauf Abverkaur Abwverkauf Abverkaut Abverkauf Abverkauf Abverkaur Abverkauf Abverkaut Abverkauf Abverkauf Abverkauf Abverkauf
Iesamt Gesamt Gesamt esamt Gesamt 3esamt Gesamt Gesamt Lesamt Gesamt Jesamt Gesamt 3esamt Lesamt
(AVP) (AVP) (AP (AVP) (AwvP) (AVP) (AVP) (AvE) (AVP) (AvP) (AVP) (AVP) AVEP) (AVP)
€ € € € € € € € € € € € € €
O
A11 Vitamine
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Forecast OTC-Markt 2024 u INSIGHT

[ ] HEALTH

D02-Hautpflege und Reinigung

B YTD 08/2024: +1,0% nach Umsatz (AVP)
B FC 2024: + 2,0% nach Umsatz (AVP)

18M
16M
14M H
12M /
/ B
10M
amM
EM T 1 I I T 1 I I T I LI | Ll I I T 1 I LI | 1 I I T 1 LI | 1 1 I T I I LI | 1 I 1 T 1 I LI | I I T 1 I T I I I T I I LI I I T 1 I LI | 1 I I T I I LI | 1 I T 1 I I T I I I
w eslamt Geslamt Geslamt Geslamt Geslamt . .eslamt Geslamt Geslamt Geslamt Geslamt .esla mt Geslamt v .eslamt Gesamt
M M M M M M M M M M
2018.01 2018.07 2019.01 2019.07 202001 2020.07 2021.01 2021.07 2022.01 2022.07 2023.01 2023.07 2024.01 2024.07
Abverkauf Abverkauf Abvarkauf Abwverkauf Abvarkauf Abverkauf Abverkauf Abv.erkauf Abverkauf Abverkauf Abverkauf Abverkauf Abverkauf Abverkauf
zsamt Gesamt Gesamt Gesamt Gesamt - .x:Eamt Gesamt Gesamt Gesamt Gesamt sasamt Gesamt s2samt Gesamt
(AVF) (AVP) (Avr) (AVP) (AVP) (AVP) (AVP) (Avr) (AVP) (AVP) (AVF) (AVP) (AVF) (AVP)
< € € € € £ € € € € < € € €
O

D02 Hautpflege und Reinigung, Kosmetik
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Forecast OTC-Markt 2024 u INSIGHT

RO5-H d Erkal 3 - R
B YTD 08/2024: +6,8% nach Umsatz (AVP)
B FC 2024: +7,8% nach Umsatz (AVP)
OM
30M
20M / =
10M
0 I T I 1 T Ll I I T I I I T I 1 I L | I T 1 1 I LI | I I T I I LI I I T I I LI | 1 I 1 T L LI 1 I 1 T Ll I I T I I I T I I T I I I T 1 I I T I I I LI | I T 1 I I T I I I
Gesamt Gesamt Geslamt Geslamt Geslamt Geslaml Geslamt Gesla mt Geslamt Geslamt Gesla mt Geslaml Geslarnt Gesamt
M M M M M M M M M M M
2018.01 2018.07 2019.01 2019.07 2020.01 2020.07 2021.01 2021.07 2022.01 2022.07 2023.01 2023.07 2024.01 2024.07
Abverkauf Abverkauf Abverkauf Abverkauf Abverkauf Abverkauf Abverkauf Abverkauf Abverkauf Abverkauf Abverkauf Abverkauf Abverkauf Abverkauf
Gesamt Gesamt Gesamt Gesamt Gesamt Gesamt Gesamt Gesamt Gesamt Gesamt Gesamt Gesamt Gesamt Gesamt
(A\éP) (P\\é’ P) (ﬁ\é"P]' (A\éf P) {A‘E’P} (A\éP} (A‘;_l" P) (A\é"P} (A}Ef P) {AEF’J (A\é"P} (A}Ef P) (AE'P} (Ag P)

O
RO5 Husten- und Erkdltungspraparate
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Forecast RX-Markt 2024 - INSIGHT
[ ] HEALTH
B YTD 08/2024: +4,2% nach Umsatz (FAP)
B FC 2024: + 4.2% nach Umsatz (FAP)
A00M
350M /
300M
250M
2[]U'\"lllIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIII\IIIIIIIIIIIIIIIII\II | L | | T | I N N A A A A D A R A |
Gesamt Gesamt Gesamt Gesamt Gesamt Gesamt Gesamt Gesamt Gesamt Gesamt Gesamt Gesamt Gesamt Gesamt
| | | | | | | | | | | |
M M M M M M M M M M M M M M
2018.01 2018.07 2019.01 2019.07 2020.01 2020.07 2021.01 2021.07 2022.01 2022.07 2023.01 2023.07 2024.01 2024.07
Abverkauf Abverkauf Abverkauf Abverkauf Abverkauf Abverkauf Abverkauf Abverkauf Abverkauf Abverkauf Abverkauf Abverkauf Abverkauf Abverkauf
Gesamt Gesamt Gesamt Gesamt Gesamt Gesamt Gesamt Gesamt Gesamt Gesamt Gesamt Gesamt Gesamt Gesamt
(FAF) (FAP) (FAP) (FAP) (FAP) (FAP) (FAF) (FAP) (FAF) (FAP) (FAR) (FAP) (FAP) (FAP)
£ £ £ £ £ £ £ £ £ £ £ £ £ £
(000) (000) (000) (000) (000) (000) (000) (000) (000) (000) (000) (000) (000) (000)
|
RX
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Forecast RX-Markt 2024 u INSIGHT

G " a HEALTH
B YTD 08/2024: - 0,7 % nach Umsatz (FAP)
B FC 2024:-0,3 % nach Umsatz (FAP)
45M —
40M 7N
/
35M —
30M —
25MIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIII
Gesamt Gesamt Gesamt Gesamt Gesamt Gesamt Gesamt Gesamt Gesamt Gesamt Gesamt Gesamt Gesamt Gesamt Gesamt Gesamt Gesamt
| | | | | | | | | | | | | | | | |
M M M M M M M M M M M M M M M M FC
2018.01 2018.06 2018.11 2019.04 2019.09 2020.02 2020.07 2020.12 2021.05 2021.10 2022.03 2022.08 2023.01 2023.06 2023.11 2024.04 M
Abverkauf Abverkauf Abverkauf Abverkauf Abverkauf Abverkauf Abverkauf Abverkauf Abverkauf Abverkauf Abverkauf Abverkauf Abverkauf Abverkauf Abverkauf Abverkauf — 2024.09
Gesamt Gesamt Gesamt Gesamt Gesamt Gesamt Gesamt Gesamt Gesamt Gesamt Gesamt Gesamt Gesamt Gesamt Gesamt Gesamt Abverkauf
(FAP) (FAP) (FAP) (FAP) (FAP) (FAP) (FAP) (FAP) (FAP) (FAP) (FAP) (FAP) (FAP) (FAP) (FAP) (FAP) Gesamt
€ € 3 3 € € € 3 3 € € € 3 3 € € (FAP)
(000) (000) (000) (000) (000) (000) (000) (000) (000) (000) (000) (000) (000) (000) (000) (000) €
(000)
|
Generika
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Forecast RX-Markt 2024 : LI\ESKETliHT
Importe

Bl YTD 08/2024: -3,2 % nach Umsatz (FAP)
B FC 2024:-17,6 % nach Umsatz (FAP)

30M

OIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIII
Gesamt Gesamt Gesamt Gesamt Gesamt Gesamt Gesamt Gesamt Gesamt Gesamt Gesamt Gesamt Gesamt Gesamt Gesamt Gesamt Gesamt
| | | | | | | | | |
M M M M M M M M M M M M M M M M FC
2018.01 2018.06 2018.11 2019.04 2019.09 2020.02 2020.07 2020.12 2021.05 2021.10 2022.03 2022.08 2023.01 2023.06 2023.11 2024.04 M
Abverkauf Abverkauf Abverkauf Abverkauf Abverkauf Abverkauf Abverkauf Abverkauf Abverkauf Abverkauf Abverkauf Abverkauf Abverkauf Abverkauf Abverkauf Abverkauf — 2024.09
Gesamt Gesamt Gesamt Gesamt Gesamt Gesamt Gesamt Gesamt Gesamt Gesamt Gesamt Gesamt Gesamt Gesamt Gesamt Gesamt Abverkauf
(FAP) (FAP) (FAP) (FAP) (FAP) (FAP) (FAP) (FAP) (FAP) (FAP) (FAP) (FAP) (FAP) (FAP) (FAP) (FAP) Gesamt
€ € € € 3 € € € 3 € € € € 3 € € (FAP)
(000) (000) (000) (000) (000) (000) (000) (000) (000) (000) (000) (000) (000) (000) (000) (000) €
(000)
|
Import
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Forecast RX-Markt 2024 u INSIGHT

H h k [ ] HEALTH
B YTD 08/2024: + 9,4 % nach Umsatz (FAP)
B FC 2024: + 8,6% nach Umsatz (FAP)
45M
A
40M - /
e
35M H
30M
25M
20MIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIII
Gesamt Gesamt Gesamt Gesamt Gesamt Gesamt Gesamt Gesamt Gesamt Gesamt Gesamt Gesamt Gesamt Gesamt Gesamt Gesamt Gesamt
| | | | | | | | | | | | | | | | |
M M M M M M M M M M M M M M M M FC
2018.01 2018.06 2018.11 2019.04 2019.09 2020.02 2020.07 202012 2021.05 2021.10 2022.03 2022.08 2023.01 2023.06 2023.11 2024.04 M
Abverkauf Abverkauf Abverkauf Abverkauf Abverkauf Abverkauf Abverkauf Abverkauf Abverkauf Abverkauf Abverkauf Abverkauf Abverkauf Abverkauf Abverkauf Abverkauf — 2024.09
Gesamt Gesamt Gesamt Gesamt Gesamt Gesamt Gesamt Gesamt Gesamt Gesamt Gesamt Gesamt Gesamt Gesamt Gesamt Gesamt Abverkauf
(FAP) (FAP) (FAP) (FAP) (FAP) (FAP) (FAP) (FAP) (FAP) (FAP) (FAP) (FAP) (FAP) (FAP) (FAF) (FAP) Gesamt
£ € € € € £ € € € € € € € € € £ (FAP)
(000) (000) (000) (000) (000) (000) (000) (000) (000) (000) (000) (000) (000) (000) (000) (000) €
(000)
|
Hausapotheke
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H INSIGHT
O HEALTH

Beyond Data.
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